Etudiez le marché de la coopérative des champagnes de Vertus (C. C. V)


Qualité « brut »

(Milliers de bouteilles)
Qualité « sec » 

   Qualité 

« demi- sec » 

Produits


Années



La CCV champagnise et commercialise la production des petits vignerons champenois implantés sur le territoire de la commune de Vertus. Trois qualités sont offertes à la clientèle, exclusivement en bouteilles traditionnelles de 75 cl : qualité "brut blancs de blancs" , qualité "sec", qualité "demi-sec" . Nous sommes en septembre 2001. les vendanges vont commencer et les adhérents de la coopérative souhaitent connaître un certain nombre de prévisions : 

- à long terme d'une part (année 2005) ,de manière à préciser les perspectives de dével​oppement de la coopérative. 

- à court terme d'autre part (année 2002), afin de mettre au point le budget des ventes pour cette prochaine année. 

HISTORIQUE DES VENTES DE LA C.C.V :

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 

455 500 550 600 660 730 800 880 970 

1070 

160 175 200 220 250 250 270 300 330 340 

	Détail de l'historique pour la qualité "demi-sec" 
	

	JANVIER 
	10 
	10 
	20 

	FEVRIER 
	15 
	15 
	10 

	MARS 
	     5
	   15  
	20 

	AVRIL 
	    25    
	    10
	5 

	MAI 
	15 
	10 
	15 

	JUIN 
	5 
	5 
	30 

	JUILLET 
	10 
	5 
	5 

	AOUT 
	10 
	           -
	10 

	SEPTEMBRE 
	5 
	10 
	5 

	OCTOBRE 
	20 
	20 
	20 

	NOVEMBRE 
	25 
	25 
	10 

	DECEMBRE 
	70 
	55 
	55 

	Total 
	215 
	180 
	205 


215 180 205 

La consommation de champagne est réputée sensible aux variations de revenu et à la conjoncture économique. Aussi une organisation de producteurs a -t -elle demandé à une entreprise spécialisée d'élaborer puis de mesurer un indice général représentatif de l'évolution revenus-conjoncture. Les résultats suivants ont été obtenus : 

	Années
	1991
	1992
	1993
	1994
	1995

	Indices
	50
	61
	73
	85
	93

	Années
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000

	Indices
	100
	109
	122
	130
	142


On estime que cet indice augmentera en moyenne de 10 points par an entre 2001 et 2005 et que la relation restera à peu prés stable sur la période 

EVOLUTION DES PRIX :

Barèmes des campagnes 2000 (en euros hors taxes)
Qualité brut 
Qualité sec
Qualité demi-sec

20 

     16


12
Hausses attendues de 2001 à 2005 : + 10% par an en moyenne. A la C.C.V, ces hausses seront ap​pliquées le 1er janvier de chaque année. 

SYNTHESE DES ESTIMATIONS DES DISTRIBUTEURS :

La C.C.V. vend directement à des particuliers mais aussi à des grossistes détaillants et collectivités. Les premiers et les seconds ont répondu à une enquête relative aux ventes futures de champagne. ils voient l'avenir de la façon suivante. 

	Produit 
	BRUT 
	SEC 
	
	DEMI-SEC 

	
	Variation 
	Variation 
	Variation 
	Variation 
	Variation 
	Variation 

	
	2000-2002 
	2000-2005 
	2000-2002
	2000-2005
	2000-2002
	2000-2005

	Grossistes 
	+ 5% 
	+ 20% 
	+ 5% 
	+ 10% 
	nulle 
	+ 5% 

	   Détaillants 
	+ 10% 
	+ 30% 
	+ 10% 
	+ 20% 
	- 5% 
	- 10% 


Toutes les prévisions seront arrondies au millier de bouteilles le plus proche (une plus grande précision serait illusoire). 

TRAVAIL A FAIRE :

Comme l'action de l'entreprise doit être guidée par une analyse des marchés futurs, il vous est de​mandé : 

- de comparer les tendances (en indice des ventes annuelles) des quantités vendues pour les trois qualités. On prendra base 100 en 1996 pour le brut et le sec et base 100 en janvier 1999 pour le demi-sec (pour ce dernier on utilisera, compte tenu du faible historique annuel, un indice de moyenne mobile sur 12 mois). 

- de représenter ces séries d'indices sur un graphique et d'en déduire les prévisions en indice et en quantité pour les années 2002 et 2005 et pour les trois produits. 

-de déterminer pour la qualité Brut, la suite des variations relatives annuelles et d'en déduire une relation de la forme Ventes (années n) = Ventes (années n-1) X Taux de croissance. Le résultat est-il différent de celui obtenu par extrapolation graphique ? 

- Pour la qualité sec, si l'on est en droit de faire l'hypothèse d'une relation linéaire entre ventes et indice de revenu-conjoncture ? si oui d'en déduire une prévision en indice et en quantité des ventes du produit concerné pour les années 2002 et 2005. 

- A partir des prévisions des distributeurs de déterminer les ventes prévisibles pour les trois qualités (on prendra comme résultat la moyenne entre les deux estimations grossistes et détaillants ). 

- d'estimer, en prenant la moyenne des trois prévisions (graphique ,analytique et distributeurs),le chiffre d'affaires prévisionnel pour 2002 et 2005 pour les trois qualités. 






